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Predgovor

Dragi ucenici,

Priru¢nik za provedbu izvannastavne aktivnosti Upravljanje projektima i (drustveno) podu-
zetnistvo koji je pred vama izraden je u sklopu projekta ,FINAME PRO - kompetencije za
uspjesnije cjelozivotno ucenje i izazove suvremenog drustva” (UP.03.2.2.03.0082), finan-
ciranog iz Europskog socijalnog fonda. Korisnik projekta je Ekonomska i upravna skola
Split, a projektni partneri su Skola za dizajn, grafiku i odrZivu gradnju, Ekonomski fakul-
tet Split i Cluster za eko-drustvene inovacije i razvoj CEDRA Split.

Projekt je vodila Ekonomska i upravna Skola kao izraz Zelje za modernizacijom sred-
njoskolskog kurikuluma sa svrhom povecéanja financijske, digitalne, medijske, matema-
ticke, ¢italacke i multikulturalne pismenosti uéenika Sto je preduvjet boljoj pripremi za
uspjesnije cjelozivotno ucenje, odnosno daljnje skolovanje i/ili trziste rada.

Ova izvannastavna aktivnost upoznat ¢e vas s u prvom redu s konceptima poduzet-
nistva i drustvenog poduzetnistva i svime $to sa sobom nosi jedan poduzetnicki pothvat.
Kroz niz zabavnih radionica i jednostavnih zadataka naucit ¢ete kako razviti poslovnu
ideju, kako razviti proizvod/uslugu, kako ideju i prezentirati, sto je to marketing, koji su
nuzni marketinski koraci, kako odrediti svoje trziste tj. potencijalne kupce, kako do¢i do
kupaca i komunicirati s njima, kako financirati cjelokupno poslovanje, odnosno razvoj,
prezentaciju i plasman proizvoda/usluge, a Sto je najvaZznije naucit Cete timski raditi i
zajedno s razrednim kolegama uspjesno doci do zajednickog cilja.

Vazno je da na radionicama aktivno sudjelujete i da odradite sve potrebne zadatke.
Vrlo brzo shvatit cete da se i najslozeniji projekt i poduzetnicki pothvat provodi korak po
korak. Niz malih koraka koji nisu teski ni zahtjevni, ako se ispravno provedu, mogu do-
vesti do znacajnog rezultata i velikog cilja. Takoder, naucit ¢ete da je sve Sto sebi u Zivotu
zacrtate zapravo svojevrstan projekt te da svaki projekt ima svoje faze i aktivnosti (kora-
ke) koje je potrebno odraditi kako bismo postigli neki cilj. Upravo takav projektni pristup
rjeSavanju problema znacajno ¢e vam pomo¢éi u vasem Skolovanju i kasnije u radu, jer éete
projektni pristup moéi primijeniti na veliki broj zZivotnih situacija

Ovaj prirucnik sastoji se od devet cjelina i formiran je u obliku radnih listi¢a koje tre-
bate koristiti tijekom radionica kao i kod kuce tijekom samostalnog rada.

Zelimo puno uspjeha u radu!
Autori



Radni listic 1
Cjelina 1: Uspostava projektnih timova

Zadatak 1

®

PROBIJANJE LEDA - IGRA IMENA

Napisite svoje ime komadi¢ papira (post it) i stavite ga u balon za napuhivanje. Napusite
balon i dodavajte se balonima s ostalima u grupi. Kada nastavnik da znak, uzmite balon
koji vam je najblizi i probusite ga. Nadite ucenika Cije ime piSe na papiric¢u kojeg ste dobili
i uhvatite tu osobu za ruku te nastavite traZiti osobu koju je va$ par izvukao na papiriéu.
Nastavite dok se svi ucenici ne uhvate za ruku i dok se na taj nacin ne formira krug (po-
nekad se moze formirati i vise krugova).

Zadatak 2

P

IGRA — RJESAVANJE PROBLEMA I KREATIVNA AKTIVNOST

Podijelite se u grupe od 4-5 ucenika. Uzmite po dvije vrecice za otpad i zavezite ih jednu
za drugu i tako napravite krug. Svaki ¢lan grupe mora proéi kroz krug u sto kracem vre-
menu (vrijeme prolaska svakog ucenika mjeri se stopericom). Ukoliko grupa ima samo 4
¢lana, svaki ¢lan mora proci kroz krug dva puta. Svaki ucenik treba pokusati proéi kroz
krug tri puta i nastojati smanjiti vrijeme prolaska tj. sto brze proci kroz krug. Svaki put
pokusajte proci kroz krug na druké¢iji nacin i tako skratite vrijeme prolaska. Po zavrSetku
igre, objasnite kako ste inovirali, poboljsali ili promijenili tehniku prolaska svaki put kada
su prolazili.

Zadatak 3

-

KREATIVNA AKTIVNOST - IDENTITET TIMA

Podijeljeni ste u iste grupe kao i gore. Svaka grupa/tim treba smisliti ime tima, logo i
moto i nakon toga dizajnirati plakat s imenom, logom i motom. Svaki tim mora izmedu
sebe raspraviti svoje snage/prednosti i slabosti (pojedinacno kao ¢lanovi tima i skupno
kao cijeli tim) vezano za razli¢ite teme kao $to su meke vijestine (timski rad, prezentacij-
ske vijestine, pregovaranje,..), znanja (matematika, jezici i sl.) i 8kolske predmete i sl.



Tema Prijedlozi/oluja ideja: Konac¢na ideja

Ime tima:

Logo:

Moto:

Analiza internih kapaciteta tima

Snage/prednosti tima Slabosti/nedostatci tima

Domadéi rad
Upisite svoja razmisljanja o do sad nau¢enom u svoj Dnevnik rada.



Radni listi¢ 2
Cjelina 2: Generiranje ideja

Zadatak 1

0e®
[ AN

DISKUSIJA

Sto &ini dobru poslovnu ideju? Koja je vasa najdraza poslovna ideja koju poznajete i zbog
Cega mislite da je dobra (uporabna vrijednost, dizajn, inovativnost, nac¢in na koji proizvod/
usluga ¢ine zivot laksim/boljim)?

Zadatak 2

-

KREATIVNA AKTIVNOST

Podijelite se u timove kao i u prethodnoj cjelini. Predstavljen vam je predmet za svakod-
nevnu upotrebu. Smislite za sto bi se sve taj predmet mogao upotrijebiti (osim uobicaje-
ne upotrebe). Budite Sto kreativniji! Timovi prezentiraju sve namjene koje su smislili za
taj predmet i koja je najinovativnija namjena koju su smislili. Ukoliko je neki drugi tim
smislio istu tu namjenu to znaci da ta namjena nije inovativna. Umjesto toga morate
smisliti drugu namjenu sve dok ne smislite potpuno jedinstvenu, originalnu i inovativ-
nu namjenu.

Zadatak 3

9

AKTIVNOST KRITICKOG/PROBLEMSKOG RAZMISLJANJA
Promislite zbog ¢ega su sjedalica, Zlica i automobil izmisljeni i to je dovelo do tih izuma.
Popisite 5 razloga i podijelite s drugima razloge koje smatraju najvaznijima.



Predmet Razlozi Najvazniji razlog

L

/
o

Zadatak 4

...
sl )

Sto sada mislite $to ¢ini dobru poslovnu ideju?



Zadatak s

* @

AKTIVNOST KREATIVNOG I KRITICKOG/PROBLEMSKOG MISLJENJA
Svaki tim treba smisliti ili prepoznati 3 problema:

Jedan lokalni drustveni
problem

Jedan lokalni problem vezan
za okolis

Jedan problem vezan za vasu
skolu

Odaberite jedan problem i smislite rjeSenje za njega — rjeSenje moze biti bilo kakvo (nere-
alisti¢no, ilegalno i sl.)

Odabrani problem Moguce rjesenje

Od svih predlozenih rjeSenja zajednicki odaberite ono koje smatrate najboljim i obrazlozi-
te pred svima zbog ¢ega to rjeSenje smatrate najboljim.

10



Zadatak 6

AKTIVNOST PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA
Odaberite jedan problem za kojeg mislite da se moze rijesiti poslovnom/poduzetnickom

idejom.

Odabrani problem

Moguce poduzetnicko rjesenje

Domaéi rad

- Upisite svoja razmisljanja o do sad nauc¢enom u svoj Dnevnik rada.

+ Promislite koji bi problem mogli rijesiti nekim svojim proizvodom ili uslugom koje bi
mogli prodavati putem ucenicke zadruge.

11



Radni listi¢ 3

Cjelina 3: Razvoj proizvoda/usluge
Zadatak1

DISKUSIJA
Pregledajte svi zajedno poslovne prilike koje su ucenici prepoznali tijekom i nakon pret-
hodne radionice i odaberite onu koju smatrate najisplativijom i izvedivom.

Odabrana ideja

Zadatak 2

AKTIVNOST PODUZETNICKOG KREATIVNOG RAZMISLJANJA - Platno poslovnog mo-
dela

Podjijelite se u grupe kao i ranije i koristite veliko platno poslovnog modela i blok post-it
papirica. Zajednicki ga ispunite ne temelju najbolje poslovne prilike koju ste odredili ra-
nije. Rok za ispunjavanje svake rubrike platna je samo 2 minute. Razmisljajte brzo i dajte
brze odgovore.

Primjer platna nalazi se na kraju lekcije

Zadatak 3

0e9
Tan

Sada kada ste prepoznali poslovnu priliku i odredili ¢ime Cete se baviti, vrijeme je da raz-
mislite o zakonskom okviru svog poslovanja. Poslusajte kakvi sve pravni oblici poslovanja
postoje te koji su prednosti i oblici pojedinog oblika poslovanja.

DISKUSIJA

S ostalim ¢lanovima svog tima izmedu sebe prodiskutirajte koji bi oblik poslovanja bio
najprikladniji za realizaciju vase (ucenicke) poslovne ideje. U donju tablicu upisite nekoli-
ko prednosti i nedostataka pojedinog oblika poslovanja s obzirom na vasu poslovni ideju.
Zajednicki u timu odredite koji oblik je najprikladniji upravo za vasu ideju. Jedan ¢lan
tima neka usmeno obrazlozi zaklju¢ak njegovog tima.

12



Pravni oblik Prednosti Nedostatci

Prikladno za nas podu-
zetnicki pothvat (DA/NE)

Obrt

Dioni¢ko drustvo (d.d.)

Drustvo s ograni¢enom
odgovornos$éu (d.o.o.)

Zadruga

Domaci rad
+ Ispunite dnevnik rada o provedenim aktivnostima
- Poboljsajte, izmijenite i zavrsite platno poslovnog modela

13



Platno poslovhog modela

Platno poslovnog modela je izvrstan alat za osmisljavanje ,logike” naseg poduzetnickog
poduhvata. Ovaj alat pojasnjava sve kljuéne elemente poslovanja na jednostavan nacin,
na jednom listu papira na nacin koji je shvatljiv i potpunom laiku. On objasnjava bit nase
ideje, Sto je to sto nudimo kao vrijednost kojem segmentu korisnika i/ili kupaca, kako tu
vrijednost donosimo korisnicima i/ili kupcima, na koji na¢in njegujemo odnose s njima,
tko placa, odnosno kupuje nase proizvode i/ili usluge, koje su klju¢ne aktivnosti kojima
ostvarujemo nasu ponudu vrijednosti, koji su resursi i troskovi povezani s tim aktivno-
stima te s kojim kljuénim partnerima gradimo i odrzavamo na$ poslovni poduhvat. Ispu-
nite donju tablicu, koristenjem pomocéne tablice u nastavku.

Segmenti kupaca

Odnosi s kupcima

Kanali

Izvori prihoda

Ponuda vrijednosti

Klju¢ne aktivnosti

Kljuéni resursi

Kljucni partneri
Struktura troskova

14
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Radni listi¢ 4

Cjelina 4: Financije

Zadatak 1

AKTIVNOST PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA — RADIONICA IZRADE PRORACUNA
Podijelite postojece timove u dvije grupe. Svaka grupa ¢e raditi na razli¢itom dijelu finan-
cija — troskovi pokretanja i tekuci troskovi. Razmislite o svim prora¢unskim stavkama,
troskovima i razvoju i koliko ¢e Sto kostati.

Troskovi pokretanja poduzeca
Opis stavke Jedinica Broj jedinica | Cijena po jedinici (HRK) | Ukupno (HRK)

Ukupno

Troskovi redovnog poslovanja (tekudi troskovi)
Opis stavke Jedinica Broj jedinica | Cijena pojedinici (HRK) | Ukupno (HRK)

Ukupno

16



Kada zavrsite, razmijenite materijale (ili mjesta za stolom) i temeljito proucite brojke do
kojih je drugi tim dosao. Napravite to dva puta dok se obje grupe nisu izmijenile na poje-
dinom dijelu financija. Svaka grupa moze komentirati tude materijale/proracune.

Zadatak 2

AKTIVNOST PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA — IZVORI FINANCIRANJA
Promislite mozete i, ako da, gdje mozete prikupiti novac za startup.

Mogucéi izvori financiranja

Domacéi rad

+ Ispunite dnevnik rada

- Na skolskom satu matematike ili racunovodstva uzmite popis troskova kojeg ste napra-
vili i izracunati koliko bi proizvod/usluga trebali kostati kako bi se pokrili svi moguéi
troskovi, nakon toga napraviti projekciju dobiti i gubitka i eventualno bilance

17



Radhni listi¢ 5

Cjelina 5: Marketing

Zadatak 1

® P

AKTIVNOST KREATIVNOG I KRITICKOG RAZMISLJANJA — OSMISLJAVANJE IMENA
PODUZETNICKOG PODUHVATA

Podijelite se u timove — svaki tim neka smisli 3 imena tvrtke/poduzetni¢kog pothvata i
napisite ih na komad papira (svaki tim ovo radi zasebno). Dodajte papir s nazivima dru-
gom timu da prekriZi naziv na papiru koji mu se najmanje svida. Svaki tim neka napravi
isto tako da svi dobiju papir od ostala dva tima i prekrize naziv koji im se najmanje svida.
Napisite sve nazive tvrtki koji su ostali na papirima na plo¢u i odredite nasumiéno jednog
ucenika da dode pred plocu i obriSe naziv koji mu se najmanje svida. Ponavljajte ovo sve
dok da samo tri naziva ne ostanu na ploc¢i. Nakon toga svi neka glasaju i odaberu jedno
ime.

Zadatak 2

® P

AKTIVNOST KREATIVNOG I KRITICKOG RAZMISLJANJA — OSMISLJAVANJE LOGO-
TIPA

Podijelite se u timove — na temelju odabranog imena svaki tim neka smisli tri logotipa
za tvrtku i neka ih nacrta na komad papira. Svaki tim neka doda papir drugom timu
koji treba prekriziti logotip koji mu se najmanje svida. Ponovite ovo tako da samo jedan
logotip ostane na svakom papiru. Stavite papire na sredinu razreda tako da svi vide logo-
tipe. Pozovite proizvoljno jednog ucenika da dode i odbaci logo koji mu se najmanje svida.
Ponavljajte ovo sve dok samo tri loga ne ostanu. Nakon toga glasajte i zajedno odaberite
logo tvrtke.

Zadatak 3

@
AKTIVNOST KREATIVNOG, KRITICKOG I PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA - USPO-
STAVA TIMOVA

Podijelite se u sljedece nove timove:

Financije 20% razreda
Marketing 30% razreda
Uprava 20% razreda

Razvoj proizvoda 30% razreda

18



Clanovi timova

Financije Marketing Uprava Razvoj proizvoda

Domaci rad

+ Zarad na drugim nastavnim predmetima:

1. Na satu informatike mozete takoder kreirati logo tvrtke te online kanale za promociju
(Facebook, Instagram stranica i sl.) putem kojih ¢ete obavijestiti potencijalne kupce o
novom proizvodu, promovirati ga i prikupljati povratne informacije.

2.Na satu hrvatskog jezika, napisite tekstove za web stranicu, plakat i ostale kanale koje
ste izabrali za promociju proizvoda.

3. Marketinski tim treba osigurati da su svi kanali postavljeni do sljedece radionice. Tim
za razvoj proizvoda treba sastaviti popis dobavljaca proizvoda (ili sirovina/repro mate-
rijala) i za pakiranje proizvoda i ukoliko je mogucée kreirati minimalno odrzivi proizvod
(engl. MVP - Minimum Viable Product ili proizvod s minimalnim funkcionalnim osobi-
nama i koji sadrzi klju¢ne znacajke za rjesavanje problema kupca do sljedece radionice.
Tim za financije mora finalizirati cijene proizvoda, dobiti povratnu informaciju od po-
tencijalnih kupaca i kreirati popis koji sadrzi sve moguce nacine za financiranje pocet-
nih troskova startup tvrtke. Uprava treba osigurati da se sve gore navedeno ostvari na
nacin da suraduje sa svim timovima i nadgleda ih te da od sada nadalje vodi rekapitu-
lacije i rezimira sve aktivnosti

+ Ispunite dnevnik rada
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Radni listi¢ 6

Cjelina 6: Prezentacija (Pitch)

Zadatak 1

-\ ) l- FI
® @ e L
AKTIVNOST KREATIVNOG, KRITICKOG, PODUZETNICKOG MISLJENJA I KOMUNIKA-
CIJSKIH VJESTINA — PREZENTACIJA POSLOVNIH IDEJA INVESTITORIMA
U prijasnjim timovima zajedno napravite ,pitch” prezentaciju. Presavijte A4 papir u 12
kvadrata. Svaki kvadrat predstavlja jedan slajd prezentacije. Jedan uc¢enik moze nacrtati
kako ¢e slajd izgledati, drugi moze raditi na tekstu za kartice koje sluze kao podsjetnik
onome koji drzi prezentaciju, dok ostali ¢lanovi tima mogu sloziti scenarij prezentacije i
odrediti tko Ce Sto govoriti. Kada zavrsite, uvjezbajte prezentaciju do trenutka kada vam
viSe nije potreban pisani scenarij za odrzavanje prezentacije ve¢ su vam dovoljne kartice
s kratkim biljeskama (koje netko drzi ispred vas dok prezentirate).

12 slajdova

Domacéi rad

Svaki tim treba dovrsiti ,Pitch” prezentaciju na satu informatike (ili kod kuce) i napraviti
prezentaciju u PowerPoint ili slicnom programu. Nakon toga ucenici trebaju organizirati
natjecanje u ,pitch” prezentacijama na koje trebaju pozvati potencijalne investitore (ovo
mogu biti drugi ucenici, prijatelji, nastavnici, rodbina i sl.) i prezentirati im ideju. Ova
aktivnost se moze odrzati na zasebnoj iduéoj radionici, a nastavnik treba biti prisutan.
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Radni listi¢ 7

Cjelina 7: Priprema za izlazak na trziste

Zadatak 1

]
R O
AKTIVNOST KREATIVNOG, KRITICKOG i PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA — PRI-
PREMA IZLASKA NA TRZISTE
Zajednicki kao razred odlucite o najpovoljnijem mjestu i vremenu plasmana proizvoda/
usluge. Moze se raditi i o pretprodaji. U ovom slucaju razmisljajte o svojim potencijalnim
kupcima koje ste definirali u platnu poslovnog modela (BMC) odnosno tko su kupci, koji
problem kupaca nas proizvod/usluga rjesava, gdje se nalaze kupci i sl. Takoder, koristite
informacije prikupljene marketinskim promotivnim kanalima (Facebook, Instagram i sl.).
Na temelju prethodno navedenog, odaberite optimalno mjesto i vrijeme prezentacije i
plasmana proizvoda/usluge. Odabir mora pratiti sve prethodne informacije pa ako ste na
primjer odredili da su drugi uéenici i nastavnici vase skole vase ciljano trziste i potenci-
jalni kupci, odredit éete da je najbolji datum za plasman i predstavljanje proizvoda Dan
skole u vrijeme najvece posjecenosti skole i sl.

Zadatak 2

]
A
AKTIVNOST KREATIVNOG, KRITICKOG i PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA — PRI-
PREMA IZLASKA NA TRZISTE
U timovima koje ste ranije oformili (financije, marketing, razvoj proizvoda, uprava), poc-
nite planirati dan plasmana proizvoda. Financije moraju isplanirati proracun i kako ce fi-
nancirati troskove, tim za razvoj proizvoda mora isplanirati kako ¢e sve potrebne resurse
za prodaju dopremiti do lokacije koju su odredili, i Sto im sve treba za uspjeSnu prodaju
(stolovi, sjedalice, elektronika, laptop, razglas, evidencija prodaje,...), tim za marketing tre-
baisplanirati sve promotivne aktivnostiiizraditi promotivni plakat, uprava mora izraditi
popis odgovornosti (tko je za Sto odgovoran i sto je ¢iji zadatak), rokova, logistiku i koordi-
nirati ostale timove tako da osiguraju da svi rade Sto trebaju i da djeluju uskladeno.

Domaci rad

- Na satovima drugih predmeta, dovrsite pripremne aktivnosti za dan plasiranja proi-
zvoda — na satu matematike provjerite valjanost proracuna, na satu informatike na-
pravite promotivne materijale i sl. Uprava treba organizirati sastanak s timovima prije
dana plasmana kako bi osigurala da sve pripremne aktivnosti teku prema planu.

» Ispunite Dnevnik rada.
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Radni listi¢ 8

Cjelina 8: Plasman proizvoda

Zadatak 1

. ) ’

.@. .J'j I":‘\

AKTIVNOST PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA I DJELOVANJA — PRIPREMA PLA-
SMANA

Svi ucenici trebaju doéi ranije i pripremiti sve Sto je potrebno za prodaju i promociju
proizvoda. Uprava (upravljacki tim) treba postaviti ciljeve i pojasniti ih ostalima — ciljevi
se mogu odnositi na koli¢inu prodanih proizvoda ili na primjer na broj ljudi s kojima su
prodavatelji ili tim za marketing razgovarali i predstavili im proizvod — uprava definira
ciljeve. Uprava takoder treba raspodijeliti zadatke tako da svi ucenici budu ukljuéeni te
nadzirati radi li svatko na dodijeljenim zadacima. Tim za marketing treba izvjesiti plaka-
te, razgovarati s potencijalnim kupcima i privuéi ih standu, tim za razvoj proizvoda treba
kupcima pobliZe opisati proizvod (funkcionalnosti, prednosti, problem koji rjesavaisl.,) a
tim za financije se brinuti za naplatu i blagajnu.

Zadatak 2

©)- up 59
—h . }&%
AKTIVNOST PODUZETNICKOG MISLJENJA I DJELOVANJA I DISKUSIJA - KRAJ DANA
Ostanite do kraja i pomozite u raspremanju stvari. Odrzite kratki sastanak na kojem éete
se kratko osvrnuti na sve napravljeno i prikupiti dojmove o cijelom danu. Detaljnije za-

kljucke éete donijeti na sljedeéoj radionici koja je ujedno i posljednja u nizu.
Domaci rad

» Ispunite Dnevnik rada.
« Uprava treba pripremiti saZetak rezultata za sljede¢u radionicu
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Radni listi¢ 9

Cjelina 9: Promijeniti smjer ili ustrajati

Zadatak 1

\ ) 4

sogfye
AKTIVNOST PODUZETNICKOG RAZMISLJANJA I KOMUNIKACIJSKIH VJESTINA
— IZVJESTAJ

Uprava treba kratko (5 minuta) prezentirati postignute rezultate cijelog pothvata u svim
fazama (istrazivanje trzista/prodaju/profit/interes kupaca i sve ostalo).

Zadatak 2

9

AKTIVNOST KRITICKOG MISLJENJA - EVALUACIJA

Podijelite se u prijasnje timove. Neka svaki tim izmedu sebe prodiskutira svoje dojmove
o tome kako je sve proteklo, Sto im se najvise svidjelo, Sto ima se najmanje svidjelo, sto je
dobro odradeno, a $to ne i to bi u buduénosti mijenjali.

Sto je dobro
proteklo?

Sto nam se naj-
vise svidjelo?

Sto nam se naj-
manje svidjelo?

Sto bi jos mije-
njali u budué-
nosti?

Zadatak 3

2]
AKTIVNOST KOMUNIKACIJSKIH VJESTINA — PREZENTACIJA
Svaki tim neka kroz najvise 5§ minuta prezentira svoje dojmove.
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Zadatak 4

o
AKTIVNOST KRITICKOG MISLJENJA I DISKUSIJA — EVALUACIJA/OSVRT
Osvrnite se na fazu projektnog ciklusa do koje ste dosli, rezimirajte sve faze do sada i
razgovarajte o daljnjoj odluci - promijeniti smjer i korigirati odredene stvari ili ustrajati
show (pivot or persevere).

Zadatak s

9

AKTIVNOST KRITICKOG MISLJENJA I DISKUSIJA — GLASOVANJE

Zaokret ili ustrajanje (engl. pivot or persevere) — svi glasaju na komadic¢u papira o tome
misle li da ovakva poslovna ideja moze uspjetii Zele li ju provoditi i sljede¢e godine (ustra-
jati — preservere) ili misle da ju treba potpuno promijeniti tj. Je li potreban znacajan zao-
kret u realizaciji svih faza (pivot). Prebrojite glasove i objavite rezultate.

Zadatak 6

@

AKTIVNOST KRITICKOG MISLJENJA — OCJENA DRUGIH CLANOVA

Pomocu kartica za ocjenjivanje, ocijenite ¢lanove svojih timova. NapiSite svoje ime na kar-
tici samo ako to Zelite. MozZete unaprijed odluciti koja podrucja ¢e se ocjenjivati (kartica
za ocjenu se nalazi u dodatku). Kartice se stavljaju u kutiju tako da se drugi ucenici nece
znati tko je koga kako ocijenio.

Ime i Zalaganje Timski rad Izvrsavanje Ugodan/ugodna | UKUPNO
prezime zadataka za suradnju (max. 20)
Zadatak 7

@

AKTIVNOST KRITICKOG MISLJENJA — SAMOPROCJENA
Ispunite drugu polovicu upitnika za samoprocjenu i predaju ih nastavniku
Sve informacije iz ovog upitnika e biti strogo povjerljive

Sto se nadate da éete nauéiti/postiéi ovom edukacijom
(Upravljanje projektima i drustveno poduzetnistvo)?
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Kako biste ocijenili sebe u sljede¢em? (1=jako lose, 5=izvrsno)

Javni nastup 1 2 3 4 5
Samopouzdanje 1 2 3 4 5
Kriticko razmisljanje 1 2 3 4 5
Slusanje drugih 1 2 3 4 5
Integritet/postenje + iskrenost 1 2 3 4 5
Komunikacija 1 2 3 4 5
Kreativnost 1 2 3 4 5
Inspiriranje drugih 1 2 3 il 5

Koji je vas najveci strah?

Kojim aktivnostima se najvise radujete?

Zbog cega ste se odlucili pohadati ovu izvannastavnu aktivnost?

Zelite li jos nesto komentirati?

Kako ste postigli svoje ciljeve?

Ocijenite sebe nakon provedene nastave. (1 = jako loSe, 5 izvrsno)

Javni nastup 1 2 3 4 5
Samopouzdanje 1 2 3 4 5
Kriticko razmisljanje 1 2 3 4 5
Slusanje drugih 1 2 3 il 5
Integritet/postenje + iskrenost 1 2 3 4 5
Komunikacija 1 2 3 4 5
Kreativnost 1 2 3 4 5
Inspiriranje drugih 1 2 3 4 5

Jeste li nadvladali svoj strah?

Sto vam se od aktivnosti najvise svidjelo?

Sto vam se od aktivnosti najmanje svidjelo?

Zelite li nastaviti s ovakvim izvannastavnim aktivnostima?

Zadatak 8

"
A
7 ﬁ.
v

POHVALA I PROSLAVA
Pohvalite sami sebe, svoje lanove tima i proslavite zajednicki uspjeh, iskustvo i ucenje.
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